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第一节：采购业务

1.1  供应商经营方式

1.1.1  供应商经营方式概述
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1.1  供应商经营方式

1.1.2  供应商经营方式对比

第一节：采购业务

经营方式 是否需要入库 是否管库存 账款
是否支持一
品多商

备注

购销 需要 是
入库后立即产生

应付账款
支持

代销 需要 是 按实际销售结算 支持
支持按销售和
批次结算

联营 不需要 否 按销售扣点结算 不支持

扣率代销 需要 是
按销售扣点结算，
入库不产生账款

不支持
管理库存的联

营

租赁 不需要 否
按租金、计算费
用、销售扣点等

结算
不支持

一般不管理单
品，也可管理

单品



6

1.2 采购业务流程

通过采购业务规则的设置，可以控制操作员通过订单流程做采购，补货分析和导购可提供相关数据给主管

做采购参考。

补货分析

导购

采购订单

订单跟踪

采购收货 库存 采购查询

采购退货

第一节：采购业务
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第一节 采购业务

1.3  采购查询

采购查询从不同角度对采购的商品进行查询。

 采购赠送查询：查询采购时供应商赠送

的总数量；

 类别汇总：根据末级类别汇总采购及退

货的数据；

 供应商汇总：根据供应商汇总出从其采

购的出入库数据；

 采购类单据查询：查询采购类的所有单

据，可双击查看单据明细。
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第二节：批发业务
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第二节 批发业务

2.1  批发业务说明

批发销售主要用于商场的大宗购物、比如团购业务销售模式，由系统后台完成，其中业务流程如下：

客户选定商品品项

填写大宗购物申请单

预付现金或是支票

客户验货并签收

制批发订单并按单备货

制批发销售单并审核

送货
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第二节 批发业务

2.2  批发业务流程

客户档案

客户费用

客户区域

客户结算

客户退货

批发订单 销售单

批发销售
查询

批发调价 应收账款

业务流程

辅助功能

报表查询

应收账款

客户类别
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第二节 批发业务

2.3  客户与价格

批发客户就是批发销售的对象。系统中客户按类别管理，不同类别的客户可设置不同的批发价及折扣。

1、在“批发”→“客户类别管理”点“增加”建立批发客户类别，并对不同类别客户选择不同的批发价及

折扣设置，在“区域”窗口建立客户区域，可按照区域进行客户管理。
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第二节 批发业务

2.3  客户与价格

2、打开“客户档案”→点“增加”建立批发客户信息。

注：所属分店，为分店机构时，则该批发客户只能在分店进行批发与结算操作；所属分店，为总部机构时，

则该批发客户可以在总部和分店进行批发销售操作，但结算必须在总部进行。
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第二节 批发业务

2.3  客户与价格

3、类别设置为“约定价”时，客户所对应的的商品价格在软件中需要通过“客户商品关系”设置商品“约

定价”销售。

4、打开“批发”→“客户商品关系”在模块内选择对应供应商，点“增加”商品信息，修改“约定价格”

则在批发销售时按照约定价格销售
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第二节 批发业务

2.4  批发价格维护

根据市场价格的变化，商场需要对批发价格进行调整时，可通过“批发调价单”功能进行调价。打开批发调

价单窗口，如下图：先勾选需要调整的批发价，在现批发价中填写新的批发价，保存审核后即可实现对批发价的

调整。
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第二节 批发业务

2.5  批发销售

批发销售操作流程

1、首先根据客户选定的商品生成“批发订单”及预付“订金”操作如下：

订单操作：“批发”→“批发订单”选择“客户”，增加商品保存、审核。

订金操作：“批发”→“更多功能”→“客户预收款单”选择“业务单号”填写“收款金额”以及日期。

2、完成“批发订单”后，根据订单商品信息进行出库操作，操作如下：

打开“批发销售单”→选择“订单号”→确认“付款日期”审核完成操作。

3、对于批发销售后的商品应质量等原因需要进行退货操作，操作如下：

打开“批发退货单”→选择“原始单据”按单退货或者选择客户输入货号直接退货，保存、审核后完成批发退货。

批发订单 批发销售单 批发退货 批发结算
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第二节 批发业务

2.6  批发结算

对于长期的批发客户商场一般按照月结或协商的结算日期进行结算，结算操作如下：

打开“批发”→“客户结算单”→选择结算“客户”→勾选“需要结算单号”完成结算。单据明细为软件统

计当前日期可以结算的账单，未到期单据无法统计，如需要结算可以做“客户预收款单”处理。

注：对于运输费，包装费等其它费用可以通过客户费用单进行处理。
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第三节 结算管理
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第三节 结算管理

3.1  供应商结算基础

3.1.1  供应商经营方式对比
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第三节 结算管理

3.1  供应商结算基础

3.1.1  供应商结算方式对比
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第三节 结算管理

3.2  供应商结算设置

3.2.1  供应商结算机构设置

供应商结算时只允许按其指定的结算机构结算，不允许在其他未指定机构进行结算。

结算机构设置如下：打开“档案”→“供应商档案”，增加供应商，设置结算机构，注意结算机构一旦设置

后将不允许再修改。
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第三节 结算管理

3.2  供应商结算设置

3.2.2  供应商结算方式设置

结算方式为商场与供应商协约后确定，确定结算方式后，可在“供应商档案”中，结算方式中进行设置，后

续因业务发生变化可以进行变更结算方式。

3.2.3 供应商结算设置

打开“结算”→“结算设置”在结算设置中对于一些常规结算业务进行设置。

结算单的未到期帐款不允许结算：勾选参数后未到帐期的结算单则不允许进行结算,严格按照账期管理。

代销帐款结算方式：在系统初始化时做选择，后期不再允许修改。
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.1  供应商结算-购销

购销指实购实付，即商场向供应商购买商品，商品采购入库后即产生帐款。以下简单介绍购销供应商的结算

流程。

1、根据采购部门的采购收货单和退货单，在采购中查看具体的采购收货单和退货单。

2、如在当月商场与供应商有临时费用需要一并结算，可通过“结算”→“费用单”，手工填写供应商应付

或者应收费用单。

注：在添加临时费用时应注意

结算日期，如果结算日期不包

含在供应商的账期内，则在结

算时无法统计该笔费用。
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.1 供应商结算-购销

3、进入“结算”→“往来帐款”→“到期帐款”，选择需要结算的供应商，进行帐款查询，在指定日期内

对供应商的，采购收货，退货，预付款，费用单帐款进行统计。
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.1 供应商结算-购销

4、当财务人员在3中与供应商核对帐款后，打开“结算”→“供应商结算单”在供应商结算单中选择供应

商，设置结算时间范围，点“统计”按钮，系统按照时间范围统计到供应商到期帐款，选择需要结算的账单，未

选择单号则不结算，如下图：
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.2  供应商结算-代销

代销帐款根据销售日结后产生，采购不产生帐款，商场无商品所有权，采购入库、退货不产生帐款，商品必

须要有库存才会产生帐款，帐款由实际销售数量*进价产生。

1、在销售日结后，打开“结算”→“代销查询”中可以查询到指定日期范围内的账务：
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.2 供应商结算-代销

2、前面已经查询帐款，并与供应商核对无误后，打开“结算”→“代销帐款单”，选择供应商，确认时间

范围，点击“计算帐款”，根据销售情况，统计帐款如下图所示：保存、审核后产生结算账单。
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.2 供应商结算-代销

3、在2中已经产生代销供应商账单后，进入到“供应商结算单”中，选择供应商已生成的账单进行结算，

结算金额不可以手工修改，在结算中一并统计，无则不填写。
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.3  供应商结算-联营

商品不管理库存，由供应商自行管理，不做采购，按日结后统计到的实际销售数量计算帐款，扣率取商品档

案中的“联营扣率”乘以销售数量。

1、销售日结后，打开“结算”→“联营商品销售表”通过报表查询供应商在指定时间范围内销售的帐款数

据，统计后与供应商核对帐款。
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.3 供应商结算-联营

2、在1中与供应商核对确认帐款后，进入到“联营帐款单”中生成账单。

3、在税额中可以填写供应商所承担税额的百分比，默认100%，其它扣款中可以填写相关金额，分成是按

照扣率点计算而来，扣率在商品档案中修改，或者通过调价单变更。实际付款=销售金额-商场分成-税额-其它扣

款。

4、点击保存、再点击审核即可。
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.4  供应商结算-扣率代销

扣率代销可以理解为，管理库存的联营，按销售扣点结算，入库不产生帐款，不支持一品多商管理。

1、销售日结后，打开“结算”→“扣率代销商品销售表”通过报表查询供应商在指定时间范围内销售的帐

款数据，统计后与供应商核对帐款。
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.4 供应商结算-扣率代销

2、与供应商核对帐款无误后，在“扣率代销帐款单”中生成时间段内账单，如果未设置提成，则不统计分

成金额，点击保存，再点击审核即可。
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.5  供应商结算-租赁

按费用单，合同区间返利方式计算费用，不管里单品库存。以某化妆品专柜说明租赁供应商，如果设置与结

算。

1、首先需要建立租赁供应商，与专柜信息，供应商建档这里不再说明，打开“零售管理”→“柜台营业

员”，在柜台营业中分别建立，柜台，与柜台相对应的营业员信息。

2、供应商信息，与柜台信息建立后，打开商品档案，建立柜台商品信息，并将商品关联到租赁供应商下，

在营业员提成中设置柜台营业员提成。
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.5 供应商结算-租赁

3、建立赁供应商销售合同与返利区间，打开“结算”→“租赁合同”。

保底金额：一般用于设置租赁柜台租金。

销售提成：可以设置销售的提成区间，如1W-3W提成5%，4W-10W提成3%

合同是否生效：参数必须勾选，否则无法计算费用，合同无效。
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.5  供应商结算-租赁

4、进入前台销售，首先录入柜台编号，按“l”键，然后再录入营业员编号按“y”，最后录入商品信息结

算，日结后在“零售管理”→“营业员提成”中核算营业员提成并结算

5、专柜在结算前通过“零售管理”→“更多功能”→“柜台销售查询”通过柜台销售查询报表查询柜台在

其间的销售数据，打印后与供应商进行核算确认。
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.5 供应商结算-租赁

6、专柜在运营过程中可能还会产生其它的费用，如水电费等，这些费用可以通过专柜费用单进行处理。首

先“账务代码”中建立专柜相关费用代码，再进入“结算”→“专柜费用单”中填写相关费用。
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第三节 结算管理

3.3  供应商经营方式结算

3.3.5 供应商结算-租赁

7、核对账务与填写完专柜费用单后，在专柜月结中统计并生成本月的专柜结算单，点击结算产生本月专柜

帐款，并审核确认单据，注意一旦审核后专柜本月的其它费用不再允许录入，也不允许在修改。

8、专柜承租者在约定的时间与供应商进行结算在“专柜付款”中按照本期支付金额付款与供应商保存后完

成。

应付款=销售金额-合同提成-租金-费用单。
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第三节 结算管理

3.4  扣补单

3.4.1  概述

供应商与商场针对商品的销售情况举行定期的促销活动，以加快商品的流转，为了弥补这种促销带给商场毛

利减少的情况，商场则需要通过扣补单增加商场费用，以抵消毛利差。扣补单会影响到成本价，产生的成本差额

会分摊到库存商品上。

价格约定 制定扣补 账款结算
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第三节 结算管理

3.4  扣补单

3.4.2  扣补单步骤

点击“扣补单”选择供应商，确定付款日期，输入商品信息，在差价中输入促销与正常销售之间的差价，扣

补数量中输入需要扣补的数量，数量可以按照促销期间销售数量补录。

在扣补单中同时也可以引用“促销进价单”进行扣补。扣补单审核完毕后，财务可以到往来账款中查看账款

情况，并通过结算单进行结算，具体操作流程请参考购销供应商结算。
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第四节：决策分析
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第四节 决策分析

4.1  决策概述

决策模块主要提供各类数据分析报表，通过报表反应商场营业过程中各类数据指标，并结合商场实际营业进行

调整，以期实现更佳合理的管理模式

决策模块主要提供以下功能：

月结，月末处理。对本周期内的业务数据进行汇总，产生进销存月报表

进销存月报表，按商品、小类、大类汇总的日和月进销存报表

查询报表，包括供应商销售分析、供应商销售排行、ABC分析、商品价格分析、商品销售排行、消费群体分析、

滞销商品报表、黄金线商品销售分析、库存积压报表等。
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第四节 决策分析

4.2   月结

4.2.1  月结设置

月结日指本月结数据截止时间，例如31日则月结时将31日以前所有数据进行结转，如果设置为25日则只月

结25号之前数据，之后数据会累计到下一月中处理。

月结日设置

在“系统”→“系统设置”→“月结设置”中设置日期。

月结数据来源

月结数据主要来源于，日结数据，只有当存在日结数据才能月结。
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第四节 决策分析

4.2   月结

4.2.2  月结报表

报表数值说明

1. 期初数量：指查询起始月的上月结存数量，即上月结存数量为本月期初数量。

2. 期初金额：指查询起始月的上月结存金额，即上月结存金额为本月期初金额。

3. 采购数量：采购收货单保存审核的入库数量。

4. 采购金额：采购收货单保存审核的入库金额。

5. 销售数量：指查询起始月的销售数量。

6. 销售金额：指查询起始月的销售金额。

7. 销售成本：指查询起始月的销售金额*成本价。
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第四节 决策分析

4.2   月结

4.2.2  月结报表

8. 调拨数量（影响成本）：在分店仓库，不勾选“调拨产生毛利”后，则计算公式：调入数量-调出数量。

9. 调拨金额（影响成本）：在分店仓库，不勾选“调拨产生毛利”后，则计算公式：调入金额-调出金额。

10. 调拨数量（视同销售）：在分店仓库，勾选“调拨产生毛利”后，则计算公式：调入数量-调出数量。

11. 调拨金额（视同销售）：在分店仓库，勾选“调拨产生毛利”后，则计算公式：调入金额-调出金额。

12. 调拨成本（视同销售）：在分店仓库，勾选“调拨产生毛利”后，则计算公式：（调入数量-调出数量）* 

成本价。

13. 其它数量：库存调整+盘点差异数量+积分兑换礼品数量。

14. 其它参考金额： 盘盈金额+库存调整入库金额-盘亏金额-库存调整出库金额。
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第四节 决策分析

4.2   月结

4.2.2  月结报表

15. 其它成本金额：指其它非正常业务的影响成本的金额如调成本价等产生的成本金额。

16. 结存数量：期初数量+采购数量- 销售数量+调入数量-调出数量- 其它数量。

17. 成本价：(期初金额+采购金额+调入金额-调出金额+扣补金额）/(期初数量+采购数量+调入数量-调出数量）

18. 调拨金额：调拨金额=调入金额-调出金额。

19. 差异金额：成本调整差额，成本调整差额主要来源有以下3方面：

① 成本调整单调整的金额 。

② 由于业务发生异常，计算出成本价为负数时，会重置成本价为进价这时候也会产生成本调整差额。

③ 在出现负库存的时候，采用了一种加权移动平均算法的替代算法，一旦库存由负库存变成正库存就会以当时

的进价做为成本价，这样的调整会产生成本差额。
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第四节 决策分析

4.3  报表分析

4.3.1  商品销售分析

商品销售分析以，日、周、月销售数量体现商品销售变化，以及销售增长分析四个模块组成，销售增长以上

一年数据作为参考依据。通过商品销售分析可以有效的反应商品在不同时间内的销售状况，作为商场在考核商品

在不同时间段内的需求量。
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第四节 决策分析

4.3 报表分析

4.3.2  黄金线商品销售分析

黄金线商品需要在陈列指标中勾选“黄金线”属性，报表主要反映该系列商品的销售情况，在报表中可以停

止销售状态不好商品采购。
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第四节 决策分析

4.3  报表分析

4.3.3  商品价格分析

通过商品价格分析能清楚的反映某商品在其间内的商品波动，报表不包括促销价格变化，成本价变化。
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第四节 决策分析

4.3  报表分析

4.3.4  经营总况日报表

按日、月、季、年、半月、半年分析进销存销售情况。
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第四节 决策分析

4.3  报表分析

4.3.5  滞销商品

通过滞销商品报表可以有效的反应商场，哪些商品无法达到商场销售要求，从而通过停止对其采购，并淘汰。
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第四节 决策分析

4.3 报表分析

4.3.6  ABC分析

ABC分析指销售总额占百分比累计到70%划分为A类，A类下销售占总额20%的划分为B类，其它划分为C类，

通过此报表可以清楚的了解到哪些商品对商场销售额提供最高利润，最高毛利。
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第四节 决策分析

4.3 报表分析

4.3.7  库存积压报表

通过设置相关参数，以分析商场在指定数据内是否存在积压，以期控制商场库存过高，降低商场资金压力。

如设置库存量是最近30天内销量5倍大视为积压。
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感谢阅读！
为了更好的学习和掌握本产品，建议您可同时关注我司“思迅学院”

公众号。每周将推送不同产品的专题知识或常见问题，帮助您加深

对产品的了解。

打开手机微信“扫一扫”关注


