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1、 [bookmark: _Toc15745]思迅微商店“群接龙”功能介绍
接龙功能可以实时展示购买用户，帮商户营造一种用户接龙下单的氛围，刺激消费，并且支持分享微信好友和微信群，适用群接龙下单场景。

2、 [bookmark: _Toc7759][image: 微信图片_20230513160523]成功案例分享
客户：物享新鲜
门店数：4家
订单：平均一个月几千单
[image: 畅享鲜森]
 
[image: 微信图片_20230513160459][image: 微信图片_20230513160512]
客户：啁末食光
订单：平均一个月有上万单
[image: 下载]
3、 [bookmark: _Toc2558] 如何做社群接龙
思迅微商店：支持手机端和电脑端，均可创建群接龙活动，随时随地开启群接龙活动。
①手机端--老板助手（商云管家）：可以随时随创建群接龙（其他营销活动功能持续增加）
[image: IMG_256]
②手机端--【微管家】：扫码登录微商店账号，即可进入创建“群接龙”活动；
[image: 微管家二维码]微管家连接（保存如下连接）
https://shop3.sissyun.com.cn/soa/housekeeper-front
在微商店后台--应用--微管家里即可打开。
③电脑端：思迅微商店后台--营销中心--搜索“群接龙”，有教程和操作文档
[image: ]

4、 [bookmark: _Toc23897]群接龙方案
	群接龙关键事项

	工具特色：实时展示购买用户，营造下单氛围
营销玩法：选取清仓物品，创建群接龙活动，其中1-3款商品，设置超低价，如1元/9.9元，用超级低吸引顾客关注活动，将接龙活动分享门店微信群、朋友圈推广。

	①固定时间：养成固定的习惯，例如：每天早上7~9点，10~12点，16~21点
关键点提示：让顾客养成习惯，每天定时来你这里消费。
②选品：3~5款热卖品（主要用来做引流）+3~5款常规品（做连带销售）
选品提示：刚开始，建议全部做热卖品，也就是店里卖的最好的一些产品用来做引流
需要有知名度，才会慢慢习惯消费其他的。
每个地区的客户群体关注的点不太同，一般建议根据自己店附近的客户群体进行推荐，选择商品进行尝试，只要保持有1~5个引流品（也就是说是店里热卖的商品）。
③设置活动：不用一次性设置太多，建议3~10个即可。
④线上宣传： 1、通过微商店生成群接龙海报，也可以直接到微商店里分享连接到群里。
2、 公众号上，设置一个菜单，群接龙菜单；
3、 公众号文章里可以嵌入群接龙，看文章的同时即可点击参与；
4、 如果有企业微信，可以通过企业微信顾客添加好友，自动发送群接龙活动。
线下宣传：地贴物料、易拉宝、KT版等（贴的越多，活动参与就越多）。
⑤定好主题：可以开展会员日、周五放价、每天群免费换礼等主题形式吸引顾客。
⑥活动分析：到微商店后台--数据--分析每个观看量，
A、 如果进来的人多，参与活动少，可能是选品或者价格问题
B、 如果进来的人少，就是活动不够曝光，要增加宣传力度。


5、 [bookmark: _Toc7684]选品参考
	菜类、水果等畅销品推荐

	品名
	价格
	品名
	价格

	散养土鸡蛋30枚/托
	19.9
	西尔曼本色纸2500克/提
	19.9

	荔浦芋头约300g/袋
	6.8
	普罗旺斯西红柿约4.5斤/箱
	25.8

	白玉黄瓜约3斤/箱
	15.8
	蓝莓/箱约500g
	39.9

	农家初生鲜鸡蛋30枚/板
	15.98
	哈密瓜（个）约2.25kg
	15.9

	鲜活银耳3朵/棒
	7.99
	海南凤梨（个）
	10.8

	七喜迷你罐冰爽柠檬味汽水200ml*12罐/组
	12.8
	天添雪菜150g/包
	0.99

	不知秋贝贝南瓜
	9.9
	久久草莓（箱）
	12.9


	百货、饮料、酒水等畅销品推荐

	品    品名
	价格
	品名
	价格

	洁柔Face粉色立体压花抽纸6连包
	9.9
	大红门蒜肠245g/根
	9.9

	心相印纸面巾110抽/包*8包 3层
	14.9
	哈尔滨啤酒麦道500ml*12/箱
	19.9

	西尔曼本色纸1800克/提
	16.9
	福佳白啤酒330ml*24（件）
	91

	家来纳一次性纸质水杯100只
	9.9
	芳丝雅加州红葡萄酒3L
	70.8

	卡士3.3原味鲜酪乳酸奶100g*3
	8.8
	东海带鱼段约500g/包
	6.9

	光明益生菌风味发酵乳红枣味酸奶16杯
	16.9
	乳山中小生蚝约2.5斤/箱（8-10个）
	16.8

	冰栗子500g/袋
	19.8
	心相印6连包100抽DT51100/组
	8.8

	伊利心选滋味酸奶饮品200ml*3
	9.9
	奥妙深层洁净洗衣液2.8kg/瓶
	26.8

	格力高雪糕筒/固力果甜筒冰淇淋87g/袋
	9.9
	倍舒特超吸甜裤型M-L*3+2片
	9.9


6、 [bookmark: _Toc29184]推广物料
---------------------------新媒体推广（不用设计）↓↓↓----------------------------
在微信里打开自己的微商店--找到对应的活动--分享即可分享连接/海报
[image: e423aeb5ac37e02c3eecb1a6bdf964a] [image: 6e7a2b2f7f0a36c499d0cf08af21b97] [image: 5f78ccb2f3c91c269219211e4e9969d]
  可一键生成群接龙海报             所有活动列表              一键分享给社群

---------------------------门店停留区场景展示↓↓↓----------------------------
重要：能曝光的位置都尽量曝光
思迅提供的免设计物料：用于收银机副屏、称重机、收款机（副屏）等 
[image: ][image: ]
       收款机副屏                            电子秤显示器底部小卡片    
[image: 67689df3cafee17b741da5f61e67b92][image: 0f784dc89ba56aa3669d3786267be93]
         进入店内门口                           货架跳跳卡
[image: 副屏海报-注册会员]
              副屏尺寸参考3543 x 2362 
[image: c845ba2ae84340d23617b35ed1eefae] [image: 106b28224912901e32d196924413cfd]
     单独实物展示                      易拉宝展示
思迅提供的免设计物料：用于KT板，门店易拉宝等
[image: 微小店物料-储值] [image: 储值有礼] [image: 07-充值]
风格①                   风格②                   风格③

[image: 804dfbbd078e20775885da4870a46ffa]群接龙推广，分享海报尺寸参考：110*88，不能超过100KB


关注思迅微商店公众号：回复物料，即可下载
[image: 微商店公众号二维码]         [image: 微小店-会员版小程序码]
         思迅微商店公众号                       思迅微小店体验二维码
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