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思迅商家【3月节日】促销活动策划

适用：零售行业实体店（商超、烘焙、生鲜、母婴、美妆、酒水等全行业）
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[bookmark: _Toc20470]一、促销流程
选择适合自己门店的方案→到后台设置好方案→制作对应的宣传物料（如海报）→宣传（朋友圈、视频号等）→门店收银台接单（成功交易）

2、 [bookmark: _Toc13808]【三月份】节日营销思路
	[bookmark: _Toc21187162]3月连环扣活动策划：拉流量→挽留客户→培养消费习惯→裂变消费

	节日
	活动档位
	说明

	[bookmark: _GoBack]3.8妇女节
（拉流量）
	活动日期：2月21日—3月8日，共计15天

	
	第一档：满减/特价
	用女性相关用品做满减活动消费方案

	
	第二档：开卡有礼
	引导会员开卡/引流到店，冲流量

	3.12植树节
（挽留客户）
	活动日期：3月12日—3月18日，共计7天

	
	第一档：充值活动
	让顾客自觉充值，让人充钱

	
	第二档：分享有礼
	让老客户介绍新顾客

	3.15消费者
权益日
	活动日期：3月15日—3月21日，共计7天

	
	第一档：秒杀特价
	培养顾客的消费习惯，让顾客习惯消费

	
	第二档：满减活动
	提高客单价

	3.21春分
（裂变消费)
	活动日期：3月21日—3月31日，共计11天

	
	第一档：拼团活动
	同步其他品类爆款活动，连带品类消费

	
	第二档：群接龙
	注重分享裂变

	总结：根据情况，可以是适当延迟活动时间



[bookmark: _Toc596]“3·8妇女节”活动策划
一、行销思路
妇女朋友多爱美，“三八”节是妇女的节日，所以我们的想法是倡导绿色健康消费，根据女性的商品作为切入点，展开行销活动。
二、实施细节
[image: 微信图片_20230227170458] [image: 微信图片_20230227170452] [image: 微信图片_20230227170445]
   （参考①：连带销售其他品牌）        （参考②：品牌赞助模式） （参考③：某品牌提高客单价）
1、活动日期：2月21日—3月8日，共计15天。
2、宣传主题：“女神节 宠爱季”、“妇女节来袭 全新开业”。
	【妇女节】第①档：消费方案参考（可商家状况调整金额额度）

	目标
	促销说明
	建议

	刺激消费
	1、 卫生巾五折优惠（综合品牌）
2、99元任选12包卫生巾（安舒拉品牌）
+3.8元还可得女性内裤3条
3、满99元减40元（高洁丝品牌）
	以女性用品做主题（如美妆、洗护品、饰品等）

	使用工具：微商店后台→营销→满减/送
1、 卫生巾五折优惠（例如：高洁丝卫生巾\苏菲等）（使用工具：满折/送）
2、 99元任选12包卫生巾（例如：安舒拉品牌+3.8元可得女性内裤3条）

	文章参考：https://mp.weixin.qq.com/s/0Mw65rCbCeQjYNXGJbQCkQ



[image: ]

	【妇女节】第②档：引流方案参考（可商家状况调整金额额度）

	目标
	促销说明
	建议

	引导开卡
	1、 会员开卡赠送3.8元优惠券（买满68元可用）
2、 开卡赠送38积分
	以券实际核销为准

	使用工具：微商店后台→营销→优惠券+注册有礼



[bookmark: _Toc29216]“3·12植树节”活动策划
一、行销思路
 提倡低碳环保提升品牌形象，进行绿色营销，商家可通过线上的电子海报，对门店的商品进行宣传，向顾客传递爱护树木，环保低碳的生活理念，提升门店的品牌形象。
2、 实施细节
[image: 微信图片_20230228173239][image: 微信图片_20230228173245] [image: 微信图片_20230228173248][image: d6af8a0916a2403a5f079b83894da39]
会员专属商品       充值活动宣传            顾客自助充值

1、活动日期：3月12日—3月18日，共计7天。
2、宣传主题：“全民环保 你我同行”、“地球环保与绿色同行”。
	“3·12植树节”第①档：让顾客自愿充值

	营销工具：储值有礼、线下会员卡功能

	
活动
形式

	微商店开启储值送现金活动：（商家可自行调整额度）
充值200元赠送价值26.8元优惠券
·10元优惠券:(98减10元会员福利券] x 1
·5元优惠券:[38减5元会员福利券] x 1
·3元优惠券:(18减3会员福利卷] x1
[充值赠送鸡蛋兑换券] x 18.8元优惠券:
使用说明
会员福利大放送；每位会员仅可参与一次；
赠送精品鸡蛋1盒(8枚)(充值后前台领取)
赠送18元现金抵扣券：(充值后立即到账）
98元减10元*1张
38元减5元*1张
18元减3元*1张
充值只在线上充，鸡蛋是线下领的，400平的小店一天涌进300多人来充值领鸡蛋，多么壮观，结合线下来做营销才是有意义的营销

	
	活动期间及活动后
	门店每天选取爆款、引流款、高消款商品给予特惠价，仅限储值卡支付会员专享，给到储值会员专享福利，非储值卡支付需原价购买。
*若线下软件不支持【储值卡支付享受会员特价】功能，可为储值会员设置会员等级，商品特惠价仅限相关等级会员享有

	文章参考：https://mp.weixin.qq.com/s/6aC2CbRDmZNJFYRfMtcE2A
文章参考：https://mp.weixin.qq.com/s/65ykoAVxE6cedxgNJj_Mmw







	“3·12植树节”第②档活动：分享有礼（拉流量）
	建议量
	销售金额
	成本预估

	邀友有礼
让老客介绍新客
	推荐好友注册电子会员卡获30元券包
分享券3元现金券（满10元可用）*2张
分享券6元优惠券（满68元可用）*2张
分享券12元优惠券（满99元可用）*1张
	1千张
	255元/人
（核销为准）
	30元/人
（核销为准）

	使用工具：1、微商店后台→营销→优惠券（先建立好“分享券”3个）
注意：设置消费的门槛及满减金额。
2、微商店后台→营销→开启“分享有礼”（选择赠送分享券，注意：赠送的张数）

	文章参考：https://mp.weixin.qq.com/s/MtC0KzsxR46ji30Hp9X1Mw
文章参考：https://mp.weixin.qq.com/s/mb9A7SayoMDgDksoeRdNzA








[bookmark: _Toc29704]“3·15消费者权益日”活动策划
一、行销思路
“3.15”是消费者权益日，借此机会开展“产品质量、价格监督”活动，以此提高知名度。

3、 实施细节
1、活动日期：3月15日—3月21日，共计7天。
2、宣传主题：诚信315 安心购。
	“3·15消费权益日”第一档活动：准点秒杀

	参与人员
	老板带头，从上至下全员参与

	形式
	每天上午8~9点，下午5~6点，发起”优选秒杀”专场活动，
（商品数量有限，先到先得，不卖完也要停止，营造抢的气氛）

	选品
	选取时令鲜品、居家必需品、流行爆款等日常必需品、时下爆品等近百种
	秒杀品参考

	条码
	商品名称
	规格
	建议库存
	原价
	秒杀价
	让利

	20740
	白萝卜0.01元专购券
	张
	80张
	5
	0.01
	4.99

	20553
	正大鸡全腿
	斤
	50
	8.99
	5.99
	3

	20565
	绿豆芽
	斤
	100
	1.99
	0.69
	1.3

	20846
	安井丸子
	斤
	100
	10.99
	7.99
	3

	20839
	荷兰土豆
	斤
	100
	1.99
	0.59
	1.4

	20891
	沃柑
	斤
	50
	4.99
	2.99
	2




	
宣传
	
活动前
	线下：①活动海报覆盖所有活动门店；
②门店随处可见活动信息及微商店小程序码；
③员工向到店顾客宣讲活动，引导入群参与活动。
线上：①公众号、微信群、员工朋友圈、小程序商城，提前一周2-3次频推活动；②活动倒计时海报。

	
	活动中
	①引导会员进群成交并晒图；
②群内/员工朋友圈持续推送商活动及卖点信息；
③引导已成功购买用户朋友圈晒图；
④店员主动邀请当天进店顾客参与活动。

	提货
	①门店设置自提专区及通道，方便自提用户快速提货；
②根据自提用户已购买商品，推荐关联商品销售，提升二次转化。

	文章参考：https://mp.weixin.qq.com/s/vF0l08ItQFDXzFPzNLzMlQ
文章参考：https://mp.weixin.qq.com/s/ii78TqkCQN9p5cG7bNGDjw



	“3·15消费权益日”第一档活动：满减活动（提销量）
	建议量
	销售金额
	成本预估

	满减优惠券

	全场商品满减活动：
满128减10元（1张/每人限1张）
满88减5元（1张/每人限1张）
满68减3元（1张/每人限1张）
满38减1元（1张/每人限1张）
	1千张
	322元/人
（核销为准）
	19元/人
（核销为准）

	使用工具：1、微商店后台→营销→优惠券（注意：设置消费的门槛及满减金额。）
（先建立好“3.15消费权益券”4个，勾上是否加入领券中心）

	文章参考：https://mp.weixin.qq.com/s/ZzVyYW4raiuIgw4Zev8hvQ






[bookmark: _Toc18904]“3·21春分”活动策划
一、行销思路：
“3.21春分”是二十四节气之一。春分是太阳直射在赤道上，这时昼夜长短一样，抓住春分这个营销的好时机，让你业绩翻倍。
活动目的:
(1)、针对春季踏青郊游这一主题组织相关商品进行裂变消费促销:
(2)、针对全馆春季商品全面上市，推新品，例如：组合商场（服饰类、化妆品类、珠宝类、鞋包类等）业种以新到品牌和主打品牌为主，制作精美的购物海报张贴于明显位置。

二、实施细节
[image: 2ae74a1a0930a2a4dbcdfa23fbd3f19] [image: 7e3cf63eace3261467d843298b50b34] [image: 3bb374c4ca26a5ef8e609dc51802cce] 
商城装修风格          拼团推文                文章开头导语

1、活动日期：3月21日—3月31日，共计11天。
2、宣传主题：“春分节气到 全场八折起”、“化妆品spring 春妆密码春化妆品节”。
	“3·21春分”第一档活动：拼团活动	

	活动时间
	①拼团活动每天都开启，②周末、节假日重点宣传拼团活动

	活动目的
	老带新成交，活动裂变，增会员，增销量

	活动选品
	活动商品以3月应季鲜品、网红品为主（如小芒果、车厘子、草莓、樱桃等）

	拼团活动
	应用微商店【拼团】活动组件，老会员邀他人一起参与活动双方均可享优惠价购买商品。

	活动内容
①邀请会员关注公众号并将活动推文分享朋友圈即可享受到店分享价购买商品；
②到店分享价略低于微商店拼团价，鼓励会员到店，为门店引流；
	拼团品参考(建议均为2人团（活动门槛较低，拉一人即可享受拼团价）

	商品名称
	规格
	库存
	成团数
	原价
	拼团价
	让利

	【今日爆款】草莓（红颜) 1盒约300g
	份
	100
	2人
	15.8
	9.8
	6

	【今日爆款】黄金橙（毛约6.6斤/箱）
	份
	100
	2人
	39
	29.8
	9.2

	【加大加黑拉宾斯 车厘子礼盒】XL拉宾斯厘子*3斤 礼盒装
	斤
	50
	2人
	168
	99
	69

	维达婴儿湿巾80片/包（12包/件）
	条
	100
	2人
	15.8
	8.8
	7

	卡尔顿黑麦代餐吐司10个/组
（每人限购1组）
	斤
	100
	2人
	18.8
	8.8
	10

	汇源鲜果饮（橙汁）200ml/盒
	盒
	20
	2人
	2.5
	0.66
	1.84


选品：选取时令鲜品、居家必需品、流行爆款等日常必需品、时下爆品等近10~20种

	活动宣传：公众号推文，微信群，客服朋友圈，门店导购引导

	文章参考：https://mp.weixin.qq.com/s/IH_Ms8qAx2PPrzJR0ASx2w
文章参考：https://mp.weixin.qq.com/s/AElgdl8fbZ19bOjtmg_QQQ
文章参考：https://mp.weixin.qq.com/s/65ykoAVxE6cedxgNJj_Mmw

	“3·21春分”第二档活动：群接龙	

	营销工具
	应用微商店--营销--【群接龙】活动组件（实时展示购买用户，营造下单氛围）

	活动玩法
	选取清仓物品，创建群接龙活动，其中1-3款商品，设置超低价，如1元/9.9元，用超级低吸引顾客关注活动，将接龙活动分享门店微信群、朋友圈推广。

	
	群接龙参考（价格商家可自行调整）

	商品名称
	规格
	建议库存
	原价
	接龙价
	让利

		黄金糯玉米礼盒（8根）/箱



	箱
	50
	49.9
	29.9
	4.99

	脆口鱿鱼须约750g/袋
	袋
	50
	36.8
	16.8
	20

	扁尖笋干约4斤/箱
	箱
	100
	36.8
	18.8
	18

	散养土鸡蛋30枚/托
	斤
	100
	39.9
	23.8
	16.1

	新春团圆八宝饭340g/盒
	斤
	100
	12.8
	6.8
	6

	娃哈哈AD钙100g*30瓶/提
	斤
	50
	39.9
	29.9
	10






[bookmark: _Toc1917]三、“宣传推广”门店贴传单
例如：注册送券使用场景展示↓↓↓（）
用于地贴、货架跳跳卡、收银机副屏、吊旗、KT板等
[image: 67689df3cafee17b741da5f61e67b92][image: 0f784dc89ba56aa3669d3786267be93]货架跳跳卡
[image: ][image: ]


储值物料使用场景展示↓↓↓（用于KT板，门店易拉宝等）
[image: c845ba2ae84340d23617b35ed1eefae][image: 微信图片_20221010140036]
线下场景：门店重点推广渠道展示
[image: ]

[bookmark: _Toc23613]四、“线上曝光”网上推广
线上场景：线上重点推广渠道展示
[image: ]
会打字就能用的作图软件
创客贴：https://www.chuangkit.com/
稿定设计：https://www.gaoding.com/
图怪兽：https://818ps.com/
不会写文案，来这里找灵感:(搜狗微信搜索：https://weixin.sogou.com/)
第 - 1 - 页 共 22 页

image6.jpeg




image7.jpeg
Orgele
3.8 RIS =E

+3.85 R L BARE AR B3

EREROEY, REREERHR
L 3




image8.jpeg




image9.png
Laalll R TR
RUGEAEISE. EONSE. MESESTAGY

s

BEmE @ammx  mEsE EeEs
-EEEE
® ssaosunEeEcEs) mE ® ssacsvaEAEEERO BE |




image10.png
@i‘

e
4

”& :__ﬂ ﬂ.

A

&n : ﬁ

\ n?





image11.png
SEEFED>

711000523 0x
713000521505
#150005:3005x





image12.png
Q SFEFEH . @
< PFEE

BLES

05

FEAE ¥ 10005

@ 307

FRHI: 1000 RIXI0T

FEfl ¥ 30007 amRE
@ 1507

BRWIA: FEI000TEMXIS0T

FEfl ¥ 50007,
[ 3007

FRHI: EHS000TMIXI00T




image13.jpeg
LR AW 1850

<o EPRE .- @

¥50 ¥100
mETRE  mEEHE
¥200 ¥300 ¥500
MESTEME  MESTEE  MERAEE
© 107
@ mETE
R

REFLTM LATER, WRENGEER, BFE
) BERTBERIA,





image14.jpeg
B Ll & A@Wm41107
L5 3

B RE () > Q

BEED  MAPO  MEEW SFEH  RLEM

@ 4 © W O

WEEE  MEET  BEAS  RomE G

BRI WA
A axrszanmn ESEL >

EHRES 14





image15.jpeg
@l 7 A®oE 1531

X [ 15 g

0
| A LB .’





image16.jpeg
e
v F=ATTTTT1)
CXUETUTT
O

ESHT-SERE
K

A

Sering is coming
BEOET ~AEENEFL
SEEN AT [E) :
3H20H-22H

ERERATIA) :
3823H-24H
(ps: 23H6/ERNATENER)




image17.png




image18.jpeg
o NEES >

SKENEWMRILA0%, XREBHEXNBEHR.. >

*y
. MEEHRA L

HE 9 2





image19.png




image20.png




image21.jpeg




image22.png




image23.png
el Ta)




image24.png
< m——_an——





image1.jpeg




image2.png




image3.png




image4.png
SIDUN Eifl | #E2BR REFESE A0NE




image5.png





µÚ

1

Ò³

¹²

15

Ò³

¹Ø×¢»ñµÃ×îÐÂ×ÊÑ¶

Ë¼Ñ¸ÉÌ¼Ò¡¾

3

ÔÂ½ÚÈÕ

¡¿´ÙÏú»î¶¯²ß»®

ÊÊÓÃ£ºÁãÊÛÐÐÒµÊµÌåµê£¨ÉÌ³¬¡¢ºæ±º¡¢ÉúÏÊ¡¢Ä¸Ó¤¡¢ÃÀ×±¡¢¾ÆË®µÈÈ«ÐÐÒµ£©

Ë¼Ñ¸Èí¼þ¹É·ÝÓÐÏÞ¹«Ë¾

www.sixun.com.cn

µØÖ·£ºÉîÛÚÊÐÄÏÉ½Çø¿ÆÔ°Â·

1003

ºÅÉîÛÚÈí¼þ²úÒµ»ùµØ

2C

¶°

13

Â¥

µç»°£º

400-7779-977

´«Õæ£º

0755-26520744

µçÓÊ£º

@qq.cn

