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思迅简介壹



思迅简介（股票代码：838758）

          2017年成功进入新三板创新层，是中国POS行业中率先进入创新层的公司。公司总部位于深圳高新技术园区，在

南京、郑州、武汉、南宁、昆明设有5家分公司，以及两个全资子公司——深圳市思迅网络科技有限公司、深圳市奥凯软件

有限公司，并建立了思迅学院（武汉、南京、郑州培训基地相继成立并运作）及武汉支持中心；思迅软件在全国所有省份的

500多个大中城市里，有1400多家合作伙伴，50万终端用户。

总部位于深圳软件产业基地，是第一批“国家级高新技术企业”和“深圳市重点软件企业”



版本对比貮



【管理篇】员工考核提成



销售提成方案

爱贝母婴7：方案式提成支持按毛利、销售额、商品客单价、商品销售数量、阶梯等方式制定提成方案，灵活方便
孕婴童3：只支持商品销售额制定提成方案



营销员和分销员之间有关系

爱贝母婴7：爱贝7独有的功能，营业员考核方案里增加新增分销员考核，可以让导购更积极工作，分销更有质量
孕婴童3：没有这个功能



报表查询这个谁的分销员多

爱贝母婴7：提供单独的分销员报表查询，财务和老板可以直接查询到分销员的数据
孕婴童3：没有这个功能



【提成分摊】拉新导购和接待导购不同，提成分开算

情况1：员工拉新和接待导购，不是同一个人时

例如：商家设置导购按照品类来提成0.02,当会员熊小姐消

费100元时，会得到品类的总提成100*0.02=2，

接待员=可以拿到2*0.8=1.6的提成金额，剩下的是员工拉

新的分成提成（2-2*0.8=0.4）

情况2：如果营业员和开发员是同一个人，那么提成2块钱

是全部给营业员的。

爱贝母婴7：从新调整了分摊提成计算，可以通过二八分，每个导购员都会积极接待；
孕婴童3：需要开通会员营销和计算模式旧；



【营业员升职管理】让导购积极性更高

爱贝母婴7：引入成长值的概念，导购通过新增会员数、销售任务、充值金额、客户评价、计次充值等考核获取成长值，
员工通过积累成长值获得晋升；
孕婴童3：暂无晋升管理；

考核方案

销售任务

客户评价

新增会员

充值金额

计次充值等

获得成长值
营业员晋升

金牌导购

资深导购

初级导购



【营销篇】会员管理提升



PLUS会员

爱贝母婴7：引入PLUS会员管理，加强对核心会员的黏性管理，还可以做会员返利功能
孕婴童3：暂无PLUS会员概念



付费制会员\孕妇PLUS会员卡\普通PLUS会员卡

低门槛会员泛滥，

付费制会员将成为

新的制高点

PLUS会员【体验方案】
普通会员可以体验PLUS商品，在PLUS优惠方案里设置优惠的商品即可；
消费一次优惠的商品后，恢复普通会员待遇，也恢复正常商品的价格。

PLUS会员【优惠方案】
方案1：新购买PLUS会员，N天后赠送价值N元优惠券，可设置N天有效期；
方案2：PLUS会员每月固定几号，赠送价值N元优惠券，可设N天有效期；
      
（提示:方案1和方案2可同时使用）



二级分销

爱贝母婴7： 在一级的基础上增加了二级分销，让会员更有兴趣推广
孕婴童3：只有一级分销

每个会员，都可以是你的销售人员

可以二级分销，A介绍B，B介绍C

当C来消费，AB都能拿到提成

当B来消费，A也能拿提成



多胎管理

爱贝母婴7：支持一张会员卡关联多个宝宝，便于管理多胎会员用户
孕婴童3：目前一张会员卡只能管理一个宝宝



宝宝营销方案

爱贝母婴7：针对宝宝不同天数或者月数赠送一些礼品、劵等
孕婴童3：没有宝宝营销方案



奶粉渗透率

奶粉渗透率分析有什么用？
Re：商家可以对奶粉渗透率的报表进行分析，快速了解各段位奶粉的销售情况和处于该段位各会员的消费明细。简言之，
通过对母婴店奶粉渗透率的分析可以让商户更好的进行精准营销，从而获得更高的收益
在爱贝母婴7后台→决策支持→分析报表→打开奶粉渗透率分析



新客营销

爱贝母婴7：针对新客做促销活动

方案一：新客专享
会员新客促销：针对选择范围，
若该会员在半年内未购买过该范
围内的商品，则可参与促销。针
对选择的范围，进行直接折扣，
例如：全场打95折、某一类别/
品牌打9折，特定商品8折。

方案二：新客折扣
会员新客可在会员价础上享受母
婴商家设定的特殊新客折扣，简
言之，折上折。



爱贝母婴7： 增加了买满返现，顾客买满了100元返10元到会员卡余额里，拉新复购同时实现。
孕婴童3：没有此功能

会员消费买满后返现



储值付款设置

爱贝母婴7：商家可自定设置会员卡付款方式的
孕婴童3：没有此功能

场景一：按固定金额
买满100元扣减10元；买满200元扣减20元；
买满300元扣减30元 ...当顾客买199，不足
200时则按照100的额度扣10元，以此类推
设置买满金额。 

场景二：按付款比例
根据消费金额比例，例如某会员等级设置
02品类储值消费比例为10%，那该等级会
员消费02某一个品牌时100元，储值余额
只能扣除10元。 



爱贝母婴7： 对接微商店3.0小程序，线下消费线上抽奖，线上抽奖后，到门店兑换，引流到门店
孕婴童3：只对接微商店2.5旧版的公众号

会员小程序无接触抽奖



爱贝母婴7：前台的微订单里增加配送功能，线下门店微订单可选择达达配送或者快递，会跟线上的选择即时同步
孕婴童3：没有对接线上配送

会员配送



爱贝母婴7：前台的微订单里增加配送功能，线下门店微订单可选择达达配送或者快递，会跟线上的选择即时同步
孕婴童3：没有对接线上配送

支持三个模式配送



综合功能提升



寄存换货功能

爱贝母婴7：收银员直接用“寄存换货”的商品的地方，可以快速实现取货和换货，操作比孕婴童3轻松多；
孕婴童3：没有此功能。

现在母婴店经常搞活动，买的多
送的多，但是开始可能买的一段，
一段时间后要吃二段，寄存的奶
粉（商品）只能取出来打退单，
然后再销售，麻烦又容易出错，
这种情况怎么办？

爱贝母婴7新上线的前台“寄存
换货”功能可以解决此难题



综合功能

爱贝母婴7：整体性能提升；
孕婴童3：没有如下功能。

1. 门店增加采购订单等功能（可以实现门店自采）

2. 采购收货单支持EXCEL导入

3. 门店-采购收货单，增加‘原价’、‘原价金额’、‘折扣’列，‘折扣’可以编辑，‘进价’= ‘原价’* '折扣'

4. 门店增加换币功能

5. 总部调价，收银台实时提醒（收银界面生成公告）

6. 总部-零售管理-商品提成方案：增加【导入】菜单，允许使用excel格式导入

7. 配送设置中增加选项 ‘做直掉出库单自动产生直掉入库单’（适合门店之间调拨）

8. 配送设置中增加选项 ‘总部可为门店做出入库调拨业务’

9. 增加批量充值的功能
10.会员充值营销方案中新增支持礼品或积分，并在储值卡充值，储值卡反充值中实现相应功能
还有很多没列出......



新增加报表

爱贝母婴7：整体性能提升；
孕婴童3：没有如下功能。

1. 会员模块增加“会员分销员绑定查询”查询报表，汇总&明细

2. 增加：盘点报表增加子报表-盘点申请记录表

3. 增加：进销存月报表增加品牌汇总子报表

4. 增加：决策支持-分析报表-其他分析中，增加报表-奶粉渗透率分析

5. 增加：门店收银设置-常规-其他中，增加设置‘查询类报表每页显示行数’

6. 增加：流水查询增加货币兑换查询子报表

7. 增加：会员营销-充值会员送商品查询报表

8. 增加：门店-会员管理-更多功能，增加‘会员累计满买送查询’报表

还有很多没列出......



三级区域管理

爱贝母婴7：门店区域支持三级管理，例如“省-市-县”，区域划分更加细致
孕婴童3：门店区域只支持两级



三级区域管理

爱贝母婴7：门店区域支持三级管理，例如“省-市-县”，区域划分更加细致
孕婴童3：门店区域只支持两级



复制开店

爱贝母婴7：可以通过总部设置门店收银设置，统一部署，快速开店
孕婴童3：只能在每个门店端设置



窗口页面

爱贝母婴7：浏览器式窗口打开方式，支持一个界面同时打开多个操作界面，方便用户来回切换
孕婴童3：一个界面只能打开一个窗口，需要通过窗口管理来切换



商品特性管理

爱贝母婴7：按商品设置产品服装、批次特性，特性管理更加精细化
孕婴童3：只能按类别设置产品服装、批次特性



轻松升级

专卖9、孕婴童3可转移商品流水、寄存、计次等数据到爱贝母婴7系统



案例叁



合作伙伴
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谢谢！聆听！

选择思迅    你将获得更大的价值

爱贝母婴7会继续更新功能，敬请期待！


