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公司简介 

        深圳市思迅软件股份有限公司（简称：思迅，股票代码：

838758，石基信息控股成员企业），是第一批“国家级高新技术企

业”。21 年来致力于零售流通业、商业自动化与餐饮娱乐行业信息

化技术研究开发与推广应用，是国内零售流通/餐饮娱乐管理软件供

应商。2017 年成功进入新三板创新层，是中国 POS 行业中率先进入

创新层的公司。  

选择思迅   你将获得更大的价值  



思迅历程 

2015 

设立全资子公司-深

圳市思迅网络科技

有限公司 

战略投资南京客至软件有限公司 

启用新 Logo-SIXUN 

与阿里签署新零售战略合作协议 

2018 

新三板上市 

（股票代码：838758） 

2016 

引入战略投资者- 

石基信息（股票代

码：002153） 

2013 

荣获“国家级高新

技术企业”资质 

2009 

成立昆明、武汉、

南宁分公司 

2008 

成立万国思迅软件

公司，从事零售流

通业研发与推广 

2004 

推出国内首款产

品化零售管理软

件-思迅 2001 进

销存 V2.0 

1998 



公司规模 

        历年来，思迅荣获了深圳市重点软

件企业、AAA级信用企业、中国行业信息化优

秀企业、十年贡献成就奖等30多项荣誉。目

前，思迅在全国 500 多个城市拥有超过1400

多家业务合作伙伴，60 万终端客户。 

深圳总部 

思迅网络 

奥凯软件 

客至软件 

思迅学院 

武汉支持中心 

南京  郑州  武汉  南宁  昆明 

1400 多家合作伙伴及本地服务商 



渠道分部 

遍布全国省份 

覆盖500多个大中城市 

1400多家 
合作伙伴及服务机构 

强大的服务支持网络 



服务体系 

服务体系 

三层架构的服务体系 
专业、完善、高效、超值 
7*24小时全方位本地服务 

服务理念 

让领先的服务 
成为思迅核心竞争力 

服务方式 

Call center（呼叫中心） 
远程在线支持 
电子邮件  
即时通讯  

上门现场支持 



客户案例 
孕婴童客户 



客户案例 

使用系统：思迅孕婴童管理系统 

门店数量：90+分店（今年扩大至3000+分店）  

上线城市：广东省珠海市 

因加盟门店不断增多，让加盟店老板投资直接营业，需求软硬件一

体化解决方案。 

移动互联网+的时代，需要符合更多年轻化的消费者的消费习惯。 

门店的操作人员良莠不齐，门店想实现订货，配货，收货简单有效

管理。 

广东爱婴岛儿童百货股份有限公司，1998年创建于广东省珠海市，主营孕婴童用品连锁零售业务。目前在华南、华东和华中地区的7个省（自治

区）30余个城市拥有数百家直营连锁店，是中国最具规模的孕婴童用品连锁企业之一。未来五年，爱婴岛将会开放加盟模式，计划加盟店及直营

店总数达3000家。 

客户需求 解决方案 

思迅“孕婴童系统”专门为母婴行业量身定制的会员、导购、收银、管

理一体化解决方案，为爱婴岛门店扩展降低人工等运营成本。 

  思迅“孕婴童系统”全面支持思迅微商城线上、会员营销、能轻松面

对更多消费习惯的挑战。 

系统采用智能采购、只能配送补货方案，从门店销量、库存指标等多维

度智能配货给分店，让配送更加简单。 



客户案例 

使用系统：思迅孕婴童管理系统+会员营销系统 

门店数量：36+分店 

上线城市：重庆 

尤比乐母婴生活馆是重庆酉阳地区最大的母婴连锁之一，我们主要经营乳制品（包含婴幼儿配方乳粉）、预包装食品、儿童服装、鞋帽、玩具零

售。以共赢、开创的经营理念和全新的管理模式、周到的服务为公司的立足之本。我公司于2013年注册成立，在公司发展壮大的4年里，我们始

终坚持用户至上，坚持用自己的服务去打动客户。 

客户需求 解决方案 

移动互联网普及的时代，系统一定要能实现微商城及移动支付满足

80、90后顾客购物习惯。 

因门店不断扩展，会员越来越重要，为开拓会员，留存会员等，需

求会员、导购管理一体化解决方案 

门店日益扩张，为便于以后经营管理及决策，需要库存、销售、利

润等详细数据报表 

思迅“孕婴童系统”支持微商城，线上销售也大大提高了营业额。 

思迅“孕婴童系统”专门为母婴店会员管理、营业员管理等量身定

制的会员、导购、收银、管理一体化解决方案， 

系统采用胖总部-瘦门店的全新架构模式，总部实时查询各分店库

存、销售、会员、利润等数据报表，方便决策者通过报表经营管理

门店，提高管理效率。 





行业分析 
行业痛点及解决方案 



困惑&解决 

运营情况不明，会员管理难以突

破、营销方式老旧等怎么办？ 

爱贝母婴对接微商店、会员营销系统，实

现了真正的线上+线下+会员营销一体化系

统、助力门店提升营业额。 

孕婴童计次服务，套餐项目管理不到

位，散乱，无法精致化管理怎么办？ 

爱贝母婴支持营业员管理，提成计算

方式灵活多变； 并且有导购成长值，

为员工晋升提供管理指标； 商家可根

据提成激励、渠道晋升，完善门店员

工管理机制 爱贝母婴支持童装花色/尺码管理更细

分，奶粉批次/寄存/复购更贴心；宝

宝多胎管理，一张会员卡关联多个宝

宝；多样经营，细致管理。 

爱贝母婴支持次卡/月卡/季卡/年卡，

自定义计次方案；服务套餐/服务储值

卡等，多种项目管理模式；排队叫号/

预约管理，提升顾客体验 

导购执行力不高、员工的提成无法针

对场景化区分，怎么办？ 

孕婴童行业特性管理麻烦、难操

作、散乱，无法同时管理怎么办？ 



智慧母婴 
什么是智慧母婴门店 

思迅智慧母婴应用场景 

如何打造智慧母婴门店 



何为智慧母婴 

大数据、云、人工智能等技术 

感知消费习惯，预测消费

趋势，精准营销 

消费者 

融合 

精准   实现 

门店数字化、互联网化、

电子化 

商品、会员、交易、营销等数据的共融互通 

多样化、个性化的

购物体验 



模式比较 

智慧门店 

线上线下无缝结合，自动

就近门店发货，精准营销，

体验提升； 

以“人”为本 

传统电商 

线上无法提供满意的用户

体验，快递时间长，成本

高； 

注重“货” 

传统店铺 

受时间、空间限制，无法

随时随地购物，成本过高，

发展受限； 

注重“场” 

智慧门店 传统电商 传统店铺 



思迅智慧母婴 

线下传统门店 

线上数字化门店 

新智能技术 

思迅智慧母婴门店 

数字化运营 



应用场景 

店外互动 

微商店/微会员-拉新、 
线上线下一体化 

入店感知 

促活-人脸识别、大屏营销、
进店优惠券推送 

购物热区 

留存-大屏广告推广、 

大屏优惠券、店员服务顾客） 

智慧会员 

开拓、促活-会员营销、
营业员营销、支付营销、 

数据看板、老板助手 

便捷支付 

转化-思迅支付、刷脸支付 

自助收银、扫码购、微POS 

   

思迅智慧门店 
应用场景 



刷脸支付 

1 4 2 3 

顾客到收银台 

收银台人脸识别设备

识别顾客会员身份 

收银员扫描商品

条码，收银设备

自动给予会员折

扣 

顾客选择储值卡

支付，自动从储

值卡扣款 



自助收银 

顾客到收银台的

自助收银机 

收银设备通过人脸

识别判断 

顾客将商品条码

对准扫码头 

结算完成\离店 

人脸识别储值卡

支付\微信支付\

支付宝支付 

屏幕显示商品价,会

员自动显示会员价 



扫码购 

完成 扫码 购物车 支付 

顾客到店进入

扫码购小程序 

扫描商品条

码自动入购

物车 

确认购物车商

品，在线支付 

出示支付成

功页，完成

购物 



智慧会员 

多样化营销，降低运营成本，用户兴趣 

根据用户行为评分分级，方便跟进 

线上推广海报一键生成 

会员二级分销激励传播招募 

导购可查看用户历史信息 

微信、短信、全渠道沟通 

导购沟通后台记录 

多渠道统一引导至微信管理 

用户来源渠道可追踪 

“鱼池养鱼论”，从【获客】到【转化】的闭环打造 

放鱼竿/撒网 
捕鱼/收网 

鱼饵制作 

饲养/育苗 



打造智慧门店 

理念转变-消费者
双渠道、智能 

人脸识别设备等
智能设备 

客流统计/导购屏
扫码购/进销存 

微商城/会员系统
云POS 

门店需求整理 
现场规划设计 

线下基础系统 
线上解决方案 

移动运营方案 

老板助手 



产品方案 
设计方案 

产品亮点 

功能介绍 



01 设 计 方 案 



思迅爱贝母婴管理系统7 
数字母婴，业态多元化升级管理 

“爱贝母婴管理系统7”集合了门店进销存、连锁管理、会员营销、线上商城为一体化信息化系统，专门针对“母婴+护理”、

“母婴+幼儿项目”等多业态综合管理，实现孕婴特色服务升级，精准挖掘会员价值，打造全方位母婴数字平台！ 

产后护理 月子中心 儿童游乐城 母婴连锁 童装专卖 奶粉专卖  儿童早教 



产品架构 

总部工作站 

自营店 

云端服务器 
移动业务 

加盟店 代管店 

仓库配送 

盘点机 

智慧门店 

连锁数据
实时传递 

自助收银 

扫描购 

竖屏营销 

电子发票 智能投屏 

人脸识别 

电子价签 

刷脸支付 



02 产 品 亮 点 

会员精准营销篇 



会员营销流程 

会员发展会员 

裂变 

会员标签 

精准发券 

发券 

积分营销 

充值营销 

忠诚 

如何拉新 

支付营销 

拓客 

直播互动 

导购一对一交流 

互动留存 

到店活动 

线上营销 

营销活跃 环环相扣 

复购福利 

升级福利 

PLUS会员 

专属会员 

超级粉丝 



拓客方案 会员营销系统 拉新 



“码”拓客 

顾客到店扫码进入小程序 收集顾客信息 授权登录 

店内：广告屏、海报、商品贴上小程序码、易拉宝地推。 
店外：手提袋、传单等置入小程序码，借助媒体广告、公交广告等外部媒体资源。 
优惠刺激：把顾客从线下往线上去引，通过顾客主动扫码购买，收集到用户信息。 



“微”拓客 

【微海报/朋友圈图片】 

1. 一键生成商品电子海报，便于商品分享转发 
 

2. 海报里会自动呈现此商品是否有活动 
 

3. 可直接保存海报 
 

4. 识别二维码快速定位到商品界面 
 

5. 多种方式可以生成海报，可按正常商品海报、
活动海报（例如拼团、秒杀等都会有一键生
成海报） 



“付”拓客 

一、支付即会

员 

二、刷脸快速付款 三、快速实时营销 

慧眼识人—支付即会员：极致提升个性化购物体验 



“双”拓客 公众号菜单跳转小程序，打通公众号（公众号引流） 

公众号推文可跳转至小程序所有页面 公众号菜单可跳转至小程序所有页面 小程序可引导关注公众号 



会员裂变 裂变 会员营销系统 



会员裂变 

让每个会员都成为商家的推广员 

依靠二级分销，快速实现会员裂变 

A介绍B，B介绍C 

当C来消费，AB都能拿到提成 

当B来消费，A也能拿提成 

分销员专属推广码 



二级分销展示 



会员留存 活跃 会员营销系统 



“直播”留存 【直播购物】跳转微商店注册会员下单完成闭环 



直播六大亮点 

在思迅微商店直播间顾客
可完成观看直播、注册会
员、选购下单、评论点赞、
分享直播等系列操作，整
个流程无需跳出微商店小
程序，极大提升购物体验，
有效减少顾客流失。 

微商店直播间支持点赞、
评论、抽奖、发放优惠券、
分享等功能，顾客在直播
间点赞、评论可参与抽奖，
有效带动直播间氛围，沉
淀会员，提升订单转化。 

一．直播+购物+引流门店在微商店形成闭环（观看直播、注册会员、选购下单、

评论点赞） 

二．未注册会员，点击购买时，自动弹出会员注册窗口，快速转化会员 

三．直播间支持点赞、评论、抽奖、发放优惠券等功能 

四．小程序直播入口可呈现在微商店首页 

五．顾客进入直播间设置“开播提醒”，直播开始可收到微信服务通知，有效增

加顾客到场率。 

六．主播和顾客可实时观看直播间人数、点赞数、顾客评论、商品等，主播及商

家可根据直播数据随时调整直播策略，提升直播效果 

 

提示：商家在小程序后台创建直播间，绑定主播微信号，基于微商店配置

商品等操作完成即可线上开播。 



直播人气方案 

一． 选对直播商品（店内人气爆款，新款，应季款，生活必须款等。） 

二． 提前3-5天直播预热推广（设置吸睛字眼如：直播首秀，直播间专

属福利，限时抢购等吸引人关注直播） 

三． 优秀主播选择(基于导购熟悉产品，面对客户有丰富的经验，可选

优秀导购转战线上做主播) 

四． 直播间发福利(互动抽奖，通过直播间点赞，评论抽奖给粉丝发放

优惠券，实物礼品等，增强粉丝直播间停留时长) 

五． 直播环境（直播黄金时段：每晚19:30-22:00，直播间背景选择） 

 

线上渠道：公众号菜单&推文，模板消息，微商店首页，朋友圈广告 

社交渠道：微信群，店长/客服/导购微信&朋友圈、异业推广 

线下渠道：门店LED广告屏、直播海报、导购告知 



导购互动留存 

打通会员精准营销系统，可快速导入线下营销员，并修改其名下已绑定会员的从属关系；可生成营销

员专属二维码，可定向发券，可根据会员消费行为形成会员大数据，商家可开启精细化定向营销。 

营销员页面 会员分析 会员列表 



精准发劵 劵 会员营销系统 



精准营销发劵 

爱贝母婴7会员营销功能--【会员精准营销】--最热销的软件工具 

一键找到符合活动的会员（筛选方式上百种），实时发送促销信息 

· 及时关怀，掌握顾客最新需
求 
 
· 提前推送商品优惠券 
 
· 提前发送促销信息 
 

商家精准刷选沉睡会员，
推送优惠券、促销信息 

顾客在家可收到商品优惠券 

商家 顾客 

精准营销 唤醒沉睡 



导购单客发劵 
导购面对面送券，会员付款时直接使用 



支付发劵 

01 用户微信朋友圈曝光 
 

广告上线后将曝光在普通用户

的朋友圈中。 

       支付有礼，即在顾客支付完成页，赠送代金券/券包，

领取后自动存到微信卡包，支付时自动抵扣。 

 

 全场满额送（拉复购） 

用户消费满一定金额即获赠一张券/券包 
 

 全场阶梯送（提客单） 

消费金额越高，获赠的代金券面额越高，提高客单价的利器 
 

 买A送B券（带销量） 

购买指定商品后即获赠代金券，有效带动商品销量 

 

tips： 

1、需思迅在服务商后台创建活动 

2、直联间联均可报名参加活动 

3、活动时间、形式及内容均可自定义 

4、代金券金额由商户自行出资 

支付有礼--微信支付 

扫码体验 



朋友圈发劵 

01 用户微信朋友圈曝光 
 

广告上线后将曝光在普通用户

的朋友圈中。 

 基于上月有效交易笔数及广告发券核销数量形成积分，每月5号更新 

 代金券金额商户自费，思迅创建（免充值&预充值） 

 积分消耗和广告曝光量成正比，无固定比例，以实际数据为准 

 门店腾讯地图认证1-3km范围内展开曝光 

 微信控制流量，根据用户画像或门店活跃度分配曝光 

 优惠金额不低于3元，门槛略高于客单价 

朋友圈广告免费投放 

智慧经营--微信朋友圈代金券广告 

02  点击即领取至卡包 
 

点击领取至卡包，微信支付时

自动核销使用。 

商户： 

结算--选择思迅Pay-扫顾客微信支付付

款码-自动核销券 

顾客： 

点广告领券-门店微信支付-券自动抵扣 

流程 



会员进店 会员到店 会员离店 

使用微信公众号免费推送 

推送商品使用说明 
推送商品使用天数提醒 

推送评价提醒 

推送常购商品信息及礼劵 
推送所属营业员通知及常

购商品品类 

寄存、取货、退货通知 
消费通知、扣款通知等 

实时免费推送 



会员活跃 营销 会员营销系统 



到店营销 

折扣 

直接折扣/买满金额折扣
/件数折/任选折 

特价 

直接特价/件数特价/偶数
特价/条件组合特价 

买满送混合 

品牌、品类并列买满/买满
N个商品低价商品赠送或者
折扣/买满N个减M元或送M
元礼券等等 

买满送 

买满N元送M元或礼券/买满N元减M
元/累计买满送/N个M元等等 

灵活设定 
时段/生效日/参与会员等级
/门店/是否积分/前台结算
促销方案提醒 



日常线上营销 

拼团 满减/送 秒杀 支付有礼 

线上商品营销激发用户下单欲望，提升客单价，提高门店销售额 

部分商城营销工具展示 



营销方案 

方案可以轮流使用， 

建议密度至少一周以上， 

避免营销过度让用户疲劳， 

可以针对会员不同的场景和

主题采用不同的营销方案。 

 

营销的赠送方式 

（赠送商品） 

（赠送金额） 

（赠送优惠券） 

（赠送计次服务套餐） 

 



多胎营销 

支持一张会员卡关联多个宝宝，便于管理多胎会员用户； 
 
针对宝宝不同天数或者月数赠送一些礼品、劵等； 



会员日常互动 互动 会员营销系统 



线上会员营销 

储值营销 线下消费线上抽奖 签到有礼 领券中心 

部分商城营销工具展示 

线上会员营销吸引用户进店，活跃会员，长期绑定会员在门店消费。 



线上会员营销 

商户首页 

扫码领券 

       字面意思，扫商户二维码即可进入商户主页，

领取已配置好的商户代金券，在门店核销使用。 

 

Tips: 

 由思迅创建商户主页，生成商户二维码 

 可创建多种形式代金券：会员券/单品券/全场券 

 代金券优惠金额由商户自费 

 可长期应用于日常营销活动，不受官方活动时长

及内容限制 

 页面设置更有个性和主题，banner、背景色等可

根据商户需求调整 

 直联/间联商户均可报名开展活动 

扫码领券--微信支付 

领券成功页面 会员券，先注册后领取 



环环相扣营销 忠诚 会员营销系统 



充值专用 

服装 奶粉 玩具 

引客、储值、融资 

【专款专用】针对不同的品类、品牌、单品进行储值卡充值 



升级福利 

银卡 

金卡 

铂金卡 

钻石卡 

会员等级升级可赠送升级大礼包，包含积分、礼券、积分、金额等，激励会员消费升级； 



复购福利 

恭喜您，现在店铺有
活动，新会员第二次
购买，可获得10元全
场优惠券和宝宝洗澡
体验一次！  是吗，那我下次带

宝宝过来体验一下！ 

可设置会员首次购买、二次购买、三次购买、四次购买送
券或者服务体验项目提高新会员复购率 



超级粉丝 plus 会员营销系统 



超级粉丝 

低门槛会员泛滥，付费制会员将成为新的制胜点 

PLUS会员【体验方案】 
普通会员可以体验PLUS商品，在PLUS优惠方案里设置优惠的商品即可； 
消费一次优惠的商品后，恢复普通会员待遇，也恢复正常商品的价格。 
 
PLUS会员【优惠方案】 
方案1：新购买PLUS会员，N天后赠送价值N元优惠券，可设置N天有效期； 
方案2：PLUS会员每月固定几号，赠送价值N元优惠券，可设N天有效期； 
       
（提示：方案1和方案2可同时使用） 

付费制会员\孕妇PLUS会员卡\普通PLUS会员卡 



付费会员 



03 产 品 亮 点 

员工管理篇 



导购激励 

从传统的“货(商品)”重心  +“人(会员)”重心，双结合考核模式 

考核 

激励 

• 设置营业员每月按商品购买量、毛利等商品任务 

• 设置营业员每月按会员消费任务、新增会员量等会员任务 

• 可以设置营业员基础任务提成 

• 可以设置营业员超额任务提成 



销售考核 

灵活多变的方案式提成，为商家计算员工业绩提成提供有力武器 

品牌 

品类 

单品 

商品销售额 

商品毛利 

商品客单价 

销售数量等 

阶梯提成 
(可设多个阶梯) 

按比例 

按金额 

提成类型 提成模式 

多种提成范围 



会员考核 

【会员提成方案】“人(会员)”重心，重视会员考核 

• 已获得的奖励金额 
 

• 任务完成进度 
 

• 任务排名 

提高员工忠诚度 

减少人才流失 

提高员工积极性 

• 按比例 
 

• 按固定金额 
 

• 按阶梯 
 

• 按每个会员 

 

• 按新增会员、新增plus会员 
 

• 新会员转化数 
 

• 月平均客单价 
 

• 充值金额 

 

提成方式 

线下报表 

考核目标 

线上查询 

• 考核提成汇总报表 
 

• 考核提成明细报表 

 
提成类型（21种以会员为目标的导购考核） 

新增孕妇数、首次会员消费数、服务会员数、购买连带率数、会员券使用率、好评率、差评率、充值金额、

退货金额、每单销售金额等21款考核指标；  



升职管理 

铜牌导购 

¥1200 
银牌导购 

¥1500 
金牌导购 

¥2000 

爱贝母婴7引入成长值的概念，导购通过新增会员数、

销售任务、充值金额、客户评价、计次充值等考核获

取成长值，员工通过积累成长值获得晋升； 

考核方案 

销售任务 

客户评价 

新增会员 

充值金额 

计次充值等 

获得成长值 
营业员晋升 

金牌导购 

资深导购 

初级导购 



导购工作台 

营销员销售的辅助工具 
 
提供各种信息及激励帮助销售人员提升业绩，提高门店销售额！ 

 名下会员信息、爱好、消费习惯等记录查询 

 名下会员消费金额、次数、时间、评价等分析 

 营销任务、沟通任务、营销提成查询 

 会员计次项目、寄存信息、未使用券等展示 



分摊提成 

【提成分摊】拉新导购和接待导购不同，提成分开算 

情况1：员工拉新和接待导购，不是同一个人时 

例如：商家设置导购按照品类来提成0.02,当会员熊小姐消

费100元时，会得到品类的总提成100*0.02=2， 

接待员=可以拿到2*0.8=1.6的提成金额，剩下的是员工拉新

的分成提成（2-2*0.8=0.4） 

 

情况2：如果营业员和开发员是同一个人，那么提成2块钱是

全部给营业员的。 



技师提成 技师信息 服务预约查询 技师提成查询 

怎么给服务技师做统计以及后期的提成计算？ 
 
只需后台设置对应项目，并且设置好技师提成，门店消费时选择对应技师进行项目服务即可。 
 
提供单独的技师工资报表（可按技师、金额、比例） 

技师提成管理 



04 功 能 介 绍 

孕婴童特性功能方案篇 



服务项目 

【服务计次套餐】产后修复、宝宝洗澡等服务流程 

预约 

时间、技师、项目 

• 电话 

• 门店前台 

 

到店 

• 体验服务 

离店 

• 评价服务 

• 后台成本、技师提

成计算 



服务项目 

增值 

一站式服务 

可以在线上/线下购买 

支持次卡、月卡、季卡、年卡等卡

务管理；线上查询服务卡次数和到

期日期 

 

自定义服务计次方案，结合会员营

销制定营销方案，如：新会员注册、

会员生日送服务项目体验 

线下高峰期排队叫号，为客

户打造完美增值体验 

独立报表，单独统计，便于商

家查询分析项目经营情况 
方案 报表 

卡券 



套餐商品 

计次项目跟对应的商品相关联，购买计次项目送商品 
如：购买推拿送精油；  

【服务+商品】让套餐商品库存更精准 



智能排队 

服务高峰期排队叫号系统确保客户服务秩序 



批次管理 

特点： 以食品安全为前提，批次监督管理，高效、精准的管理。 
 

奶粉、食品安全 批次库存到期提醒 

批次库存寄存取货 

批次调拨配送 

批次销售入库、盘点 

提供批次出库入库明细报表查询 

可设置批次自动销售最小批次号 



衣服管理 

花色 

尺码   季节 

•根据服装商品不同颜色设
定花色及花色组 

•前台销售按需选择花色 

 

•根据服装商品尺码大小设定尺
码及尺码组 

•专门的服装库存报表，根据子
码尺码管理查询服装库存 

 

•根据服装的季节属性设定春夏
秋冬四个季节 

•根据季节管理查询服装库存 

 



05 移 动 应 用 



移动应用 

微pos 

手机即可销售、收款 

实现移动销售 

微信支付、支付宝、会员支付 

随时随地处理业务单据 

老板助手 

实时数据查看 

微信推送，提升运营效率 

支持图形环比分析 

门店销售，会员发展分析 



智能硬件 

盘点机 

快速准确识别条码 

收货、出库、盘点一步到位 

商品信息无线实时查询 

订单单据下传无纸化操作 

门店助手 

数据采集速度快 

收货、出库、盘点一步到位 

集盘点、销售、开单、会员管理于一体 

省时省力更省人 



外卖应用 

爱贝母婴7支持通过思迅外卖一键配置对接美团外卖、

饿了么、百度外卖平台 

门店信息、商品信息对应绑定线上，营业状态设定 

订单实时同步到收银台，前台提取订单，送货上门 思迅外卖 



智能投屏 

50% 

40% 

30% 

20% 

01 

02 

03 

04 
频繁的向领导汇报数据 
陈旧的excel方式看数据 

员工闷头苦干内部私下竞争 

门店广告手动繁琐投放 

消费者对商品陌生 
不知如何挑选 

领导直接看随时关注 
数据实时、新颖展现 

企业内部公开看板、相互激励促进 

广告宣传 + 统一店面形象 

门店推荐商品、特价商品 

为什么需要投屏？ 智能投屏有何价值？ 

价值特色：多屏展示，数量无上限、展示数据样式灵活配置 



电子发票 

消费小票打印二维码 

扫码开票 



外卖应用 



供应链系统 

供应商对帐 
报表查询 
   
• web架构，供货商无需安装即可使用 

 
• 商家后台自主添加账户绑定供应商 

 
• 商家向上游供应商收取费用 

 



总部系统 
门店系统 

（自营店、加盟店） 
POS销售 配送中心 

系统 
主题 

品类管理 
品牌管理 
商品建档 
商品维护 
商品调价 
促销活动 
供应商 
批发客户 
商品审批 
商品分析 

 

奶粉管理 
批次管理 
童装管理 
宝宝天数 
套餐项目 
次卡 

服务+商品 
服务预约 
技师提成 
导购提成 
分销提成 

会员档案 
微信会员 
积分礼品 
储值消费 
商品寄存 
交班对账 
预售功能 
定金管理 
订货管理 
门店费用 
会员分析 

自主采购 
自主结算 
自主批发 
采购管理 
补货跟踪 
店间调拨 
连锁调拨 
自动配送 
库存查询 
机构费用 
往来账款 

批发管理 
库存管理 
消费报表 
客户结算 
门店管理 
操作员管理 
卡劵管理 
积分管理 
储值管理 
盘点 

报损管理 

系 
统 
功 
能 

思迅微商城/微会员 思迅会员营销+微导购 老板助手 

线
上 
平
台 

增值应用 

会员营销系统 

微商城 

微会员 

思迅Pay支付 

财务接口 

微POS 

思迅盘点机 

老板助手 

人脸识别 

扫码购 

自助收银 

大屏营销 

思迅爱贝母婴V7--系统功能蓝图 



推荐您使用思迅爱贝母婴7管理系统 

选择思迅    你将获得更大的价值 

关注我们 
获取更多母婴资讯 


